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aufmerksam — und engagieren sich damit fir eine bessere Welt.

KAMPAGNENZIELE

“Klimawandel —das ist doch ein Thema fiir Umweltver-
bande.“ Mit dieser Aussage sah sich das JRK im Lau-
fe der Vorbereitung der Kampagne &fter konfrontiert.
Doch das ist lange her. Spéatestens seit dem groBen
Kickoff beim JRK-Supercamp im Mai 2012 ist klar,
dass der Klimawandel ein wichtiges Thema flr den
Verband ist. Denn auch das Deutsche Rote Kreuz
(DRK) muss einen Beitrag leisten, um die Folgen zu
verringern und die Menschen dabei zu unterstltzen,
sich an den Klimawandel anzupassen.

Flr das Rote Kreuz steht der Mensch im Mittelpunkt.
Deshalb hat die Kampagne die humanitaren Konse-
quenzen des Klimawandels zum Thema. Die Heraus-
forderungen durch die Erderwdrmung sind enorm:
Stiirme, Diirren, Hitzewellen oder Uberschwemmun-

gen treten starker auf — im globalen Siuiden, aber
auch hier in Deutschland. Das alles wirkt sich auf den
Menschen und seine Umwelt aus. Was sind mdgliche
Lésungen? Was kénnen wir tun, um die Auswirkun-
gen zu verringern und die Umwelt zu schiitzen? Auf
diese Fragen moéchte die Kampagne Antworten ge-
ben und anregen, selbst aktiv zu werden. Denn es
sind die kleinen Schritte, die am Ende viel bewegen.
Auch Klimaschutz und Nachhaltigkeit mussen hier
mitgedacht werden. Denn Anpassung an die Folgen
des Klimawandels macht nur Sinn, wenn man gleich-
zeitig dessen Ursachen bek&mpft. Deutschland als
Industrienation und das DRK als eine der groBen
Wohlfahrtsorganisationen stehen hier in einer groBen
Verantwortung.

KAMPAGNEN-ZIELE AUF EINEN BLICK

VERMITTELN: AUFRUFEN: MITMACHEN:

Wir machen auf die
humanitiren Konsequenzen
des Klimawandels aufmerksam.
Dabei erkennen wir auch

die globalen Folgen unseres
eigenen Handelns und lernen verbessern.

Handlungsalternativen kennen.

Mit Forderungen an die
Politik und an den eigenen
Verband setzen wir ein Zeichen
und leisten einen Beitrag, um

die Situation der Betroffenen zu

Wir machen eigene Projekte
und Aktionen vor Ort.
Dadurch tragen wir unsere
"Themen und Forderungen
in den Verband und in die
Oﬁént[ic/ykeit.
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INHALTE UND FORDERUNGEN

Der Klimawandel hat zahlreiche Auswirkungen auf ganz unterschiedliche Lebensbereiche. Um das zu
verdeutlichen, setzen die Schwerpunktthemen und Forderungen der Kampagne klare Zeichen.

© Klimawandel und Gesundbeit:

Der Klimawandel hat zur Folge, dass die Sommer in Deutschland l&nger und trockener werden. Die Hitze fuhrt
vor allem bei Kindern und &alteren Menschen zu gesundheitlichen Beeintrachtigungen. Flissigkeitsmangel
und Herz-Kreislauf-Schwéachen sind das gréBte Problem.

sy Wir fordern mehr Schattenpliitze durch Baume und mebhr
offentliche Trinkbrunnen xum Schutz unserer Gesundheit! ¢

@ Klimawandel und Bevolkerungsschutz:
Der Klimawandel hat zur Folge, dass auch in Deutschland vermehrt Hochwasser und Stlirme auftreten, die
lebensbedrohlich sein kdnnen. Jeder sollte wissen, was in einem Katastrophenfall zu tun ist.

sy Wir fordern bessere Vorbereitung von Kindern und
Jugendlichen auf extreme Wetterereignisse! «

W Klimawandel und Bildung:

Der Klimawandel hat zur Folge, dass sich die Lebensbedingungen verschlechtern. Menschen im globa-
len Stiden sind hiervon am stérksten betroffen. Kinder und Jugendliche missen aufgeklart werden, damit
sie sich richtig an den Klimawandel anpassen kénnen. Nur so werden sie in die Lage versetzt, Uber ihre
Zukunft mitzubestimmen.

sy Wir fordern bessere Bildung zum Thema Klimawandel! <

.'R.' Klimawandel und Migration:

Der Klimawandel hat zur Folge, dass viele Menschen ihre Heimat verlassen missen. Umweltzerstérung und
Naturkatastrophen gelten aber nicht als Fluchtgrund. Fir diese Menschen sind die Grenzen verschlossen.

sy Wir fordern Gesetze zur Aufnabme von Klimafliichtlingen! €«

@ Klimaschutz und Nachhaltigkeit:

Die Industrielander als Hauptverursacher des Klimawandels tragen eine besondere Verantwortung. In Sachen
Klimaschutz missen wir mehr tun.

sy Wir fordern vom Deutschen Roten Kreuz die Umsetzung von
Klimaschutzrichtlinien und die aktive Beteiligung am Klimaschutz

1 €€
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PROJEKTUBERBLICK

Damit die Forderungen nicht zu Worthiilsen verkommen, war von Anfang an wichtig, konkrete
Aktionen und Projekte zu starten. Ganz im Sinne des Slogans ,,Global denken, lokal handeln“ zeigt das
Jugendrotkreuz damit: Wir fordern nicht nur, wir tun auch was.

Doch zunachst machte sich der Verband selbst zu dem Thema schlau. Zur Unterstitzung wurden vielféltige
Materialien veréffentlicht. Fit in Sachen Klimawandel ging es 2013 dann mit den ersten Aktionen los.

Ein Prinzip der Kampagne war, alle paar Monate den Schwerpunkt auf eine bestimmte Forderung zu legen
und passende Aktionen zu realisieren. So konnten die Jugendlichen selbst entscheiden, mit welchen Themen
sie sich am liebsten beschaftigen méchten.

FORDERUNGEN UND PROJEKTE AUF EINEN BLICK

=
E KLIMAHELFER-KAMPAGNE
- VON UNESCO AUSGEZEICHNET
il il Am 15. November 2012 wurde die Kampagne von der Deutschen UNESCO-
E Kommission als offizielles Dekade-Projekt ,Bildung fiir nachhaltige Entwicklung*
s ausgezeichnet. Die Auszeichnung erhalten Initiativen, die das Anliegen dieser weltweiten
= Bildungsoffensive vorbildlich umsetzen. Infos unter www.bne-portal.de
Ein Beitrag zur
Weltdekade
J
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DREI FRAGEN AN...
MARCUS JANSSEN

1. Welche Forderung findest du personlich am wichtigsten?

b)) Die Forderung nach Bildung! Themen konnen nur nachhaltig verankert werden,
wenn man den Betroffenen die Dinge verstindlich und konkret erklirt. Aufgeklirte Menschen, davon
bin ich tief iiberzeugt, werden verantwortungsvoll handeln — Vorschriften helfen immer nur begrenzt.
Das gilt im Kontext der Kampagne hinsichtlich der Vermeidung von klimaschidlichem Verhalten, aber
auch ﬁ'ir den Umgan g mit einem sich verandernden Klima. ,E1 genverantwortung starken “ lautet die
Devise! Aber auch die Forderung, bei uns selbst anzufangen, halte ich fiir wichtig. Vor der eigenen

Haustiir kehrt es sich immer am schnellsten...

2. Gab es bestimmte Aktionen oder Ergebnisse, die fiir dich
besonders iiberraschend waren?

9 Ich gebe zu, ich war anfangs skeptisch, ob wir unsere Mitglieder in der Masse mit
dieser Kampagne erreichen. Schlieflich beschiftigen sich zum Beispiel Umweltverbinde schon sehr lange
und gut mit dem Klimawandel. Wo ist unser Platz bei diesem Thema? Aber wir haben unsere Liicke
gefunden und toll mit anderen Verbinden kooperiert. Und der Wissensdurst und das Engagement
unserer JRKler haben mich nachhaltig begeistert. Ich nutze jetzt einfach die Gelegenheit: Danke an alle,
die mitgemacht haben und auch an die vielen, vielen Kampagnenmacher —im Ehren-, aber auch im

Hauptamt! «

3. Was ist dir von der Kampagne in besonderer
Erinnerung geblieben 2

9 Ganz klar: Das Supercamp, in dessen Rahmen die Kampagne eriffnet wurde. Ich war
mafSgeblich an den Vorbereitungen beteiligt und habe so hautnah miterlebt, wie schwierig es ist, wenn
man ernsthaft eine klimaschonende Veranstaltung auf die Beine stellen will. Trotzdem haben wir das
meiner Meinung nach gemeinsam gut geschafft. Doch auch dabei steckte der Teufel oftmals im Detail.

So haben wir beispielsweise festgestellt, dass es nicht sinnvoll ist, Helium in okologisch schnell abbaubare
Luftballons zu fiillen. Am Ende braucht es manchmal auch einen guten Kompromiss zwischen Anspruch
und Wirklichkeiz. <€
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DREIL FRAGEN AN...
MANDY MERKER

1. Was glaubst du, in welchen Bereichen die Kampagne am stirksten
den Verband bewegt hat?

b)) Ich glaube generell in der Diskussion zum Thema Klimaschutz und nachhaltiger
({4

Konsum bzw. wie wir nachhaltig und bewusst mit unseren Ressourcen im Jugendrotkreuz umgehen.

2. Was war fiir dich personlich das Besondere an dieser Kampagne?

99 Das Kampagnenthema “Bevolkerungsschutz”, und zwar aus ganz personlicher
Betroffenheit wegen des Hochwassers 2013 in Sachsen. Dadurch wurde das Thema fiir mich direkt
spiirbar und ich habe erfahren, welche Auswirkungen Klimaverinderungen auf die Menschen haben
konnen. Die Petition zum Thema Klimafliichtlinge gehort ebenso zu meiner Herzensangelegenheit und

(9

ich fand es inspirierend, mich fiir solch ein Thema einzusetzen.

3. Was wiirdest du dir wiinschen, an welchen Forderungen und
Inhalten das JRK «weiter dranbleiben sollte?

9 Aufgrund der aktuellen Situation am Thema ,Klimafliichtlinge® und weiterhin am

nachhaltigen Handeln im Verband, damit es nicht nur leere Worte bleiben,

sondern dem auch Taten folgen. «
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VOM LEEREN BLATT
ZUNM
FERTIGEN KONZEPT

So fing alles an

Schon friih einigte sich die JRK-Bundesebene, dass sich die ndchste Kampagne einem Thema widmen
sollte, das vielleicht zu den gréBten Herausforderungen gehért, die die Weltgemeinschaft meistern muss:
dem Klimawandel. Blieb nur die Frage, wie man aus dieser komplexen Materie eine Kampagne macht, die
den Verband begeistert. Schnell war klar, dass das JRK als Jugendverband des Deutschen Roten Kreuzes
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DER WEG ZU DEN FORDERUNGEN

Ein Meilenstein auf dem Weg zur fertigen Kampagne war die Verabschiedung der Forderungen von
der Bundeskonferenz, dem hochsten Beschlussgremium des JRK. Doch bevor es soweit war, gab es viele
Diskussionen in Workshops, Gremien und AG-Sitzungen.

Nachdem die AG verschiedene Themen festgelegt hatte, diskutierten interessierte JRKler_innen im Sommer
2011 beim Kampagnen-Workshop mit mehreren Expert_innen aus dem DRK und anderen Organisationen.
Am Ende standen funf Forderungen fest, die die Bundeskonferenz im September 2011 verabschiedete.

DIE KAMPAGNENBOTSCHAINTER

den Menschen in den Mittelpunkt stellen muss.

DIE KAMPAGNENMACHER

Wie entwickelt man eine gute Kampagne fir einen
Jugendverband? Mit engagierten Menschen aus
dem Verband selbst! Bereits im Herbst 2010 lud die
JRK-Bundesgeschaftsstelle zur ersten Tagung der Ar-
beitsgruppe (AG) Kampagne nach Berlin: Nach einem
arbeitssamen und diskussionsreichen Wochenende
stand das Grundgertst der Kampagne. Die Gruppe
hatte dabei sichtlich SpaB, denn auch in den néchs-
ten vier Jahren blieb sie zusammen und entwickelte
zahlreiche MaBnahmen. Nachdem die AG das Kon-
zept entworfen hatte, wurden auf Bundesebene zwei

An der Arbeit in der AG hat mir besonders gefallen...

9y dass wir ein super Team waren,
unglaublich viel SpafS hatten, und meine DRK-

Familie um tolle Mitglieder gewachsen ist.
TEVIN HARRIS

Projektgruppen ins Leben gerufen, die aus den Ideen
konkrete Aktionen machten. So entwickelte eine
Gruppe die Arbeitshilfe zur Kampagne mit zahlreichen
Methoden fiir die Bildungsarbeit, eine andere bereitete
den Kickoff der Kampagne beim Supercamp vor. Auf
diese Weise kamen zahlreiche Ideen und Konzepte fir
Workshops und Aktionen zusammen, die die Kam-
pagne bis heute bereichern.

Nach dem Kampagnenstart bildeten sich auch auf
Landes- und Kreisebene jede Menge Arbeitsgruppen,
die ihrerseits ganz individuelle Projekte realisierten.

99 dass unterschiedliche Menschen mit viel
Energie gemeinsam ein

Thema vorangebracht haben.
SANDRA SCHATZMANN

Die Kampagnen-AG nach ibrer letzten Sitzung in Essen. Von links: Sonja, Melina, Michael, Tevin, Mareike, Sandra und Jessica.
Nicht mit auf dem Bild ist Nicole, die auch bis zum Schluss Mitglied der AG war

Was wiére eine Kampagne ohne tatkraftige
Multiplikator_innen? Nichts! Deshalb fand noch vor
dem Kickoffdie erste von drei Kampagnenbotschafter-
Schulungen statt. Bis dahin waren die Materialien
und Filme fertig, erste Aktionen geplant. Es fehlte
nur noch die Begeisterung der sogenannten
Kampagnenbotschafter_innen, auf die es am Ende
ankommt. Denn sie tragen die Inhalte der Kampagne
in den gesamten Verband und realisieren eigene

Aktionen. Dabei war es von Anfang an wichtig,
dass es gentigend Spielraum gibt, eigene Ideen und
Projekte im Rahmen der Kampagne zu entwickeln.
Die erste Schulung war fir die ganze AG aufregend:
Gefallt den Teilnehmenden, was sie sich in zwei
Jahren Arbeit ausgedacht hat? Die Antwort war
eindeutig Ja! Bei dem Wochenende sprang der
Funken Uber — am Ende war die Kampagne um die
ersten 40 Kampagnenbotschafter_innen reicher.

CATRIN GRUNEWALD | Kampagnenbotschafterin in Rheinland-Pfalx
»Die Absicht, nicht nur wihrend humanitirer Katastrophen Not zu lindern, sondern bereits

ihren Auslosern entgegenzutreten, hat mich begeistert. Als Kampagnenbotschafterin habe
ich tolle Menschen getroffen, mit denen mir die Arbeit unglaublichen Spafl gemacht hat. Wir
haben gemeinsam eine kleine Idee wachsen lassen und mit Leben gefiillt, etwas Abstraktes in

etwas Konkretes verwandelt und einen Gedanken zum Anfassen geschaffen.

Viel Input, 1.000 Ideen, 100 Prozent Motivation® lautet eines der Zitate der Teilnehmenden der ersten Kampagnenbotschafter-Schulung
im April 2012 in Eisenach
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene.

VOM ORTSVERBAND
BIS ZUR BUNDESEBENE:

Alle machen mit

Eine Kampagne im Jugendverband lebt von den Menschen, die andere mit ihren Ideen begeistern. Im
Laufe von drei Jahren Klimahelfer-Kampagne initiierten zahlreiche Kampagnenbotschafter_innen und Aktive —
kurz Klimahelfer — die unterschiedlichsten Projekte und Workshops. Auf den nachsten Seiten werden einige
von ihnen vorgestellt. Viel SpaB beim Staunen, Stébern und Nachmachen!

GROSSER KICKOX'E BEINM
JREK-SUPERCANMP |

Beim Supercamp am Pfingstwochenende 2012 in Xanten startete die Klimahelfer-Kampagne mit Teilnehmer_ 3
innen aus ganz Deutschland und anderen Léandern. Der Supercamp-Samstag stand dabei ganz im Zeichen
der Auswirkungen des Klimawandels.

*

. 5 b .

Ein gelungener Kickoff: Von Workshaps iiber politische Diskussionen bis zum rockigen Abschluss mit der Band ,Kleinstadthelden war alles dabei
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Spiegelei aus dem Solarkocher

1500 Jugendratkreuzler aus ganz Deutschland trafen sich tiber Pfingsten an der Xantener Siidsee beim
Supercamp zum Thema Klimawandel

Von Stefanie Hain

Xanten. Robin Wagener schiebt sich
den Strohhut in den Macken, grinst
iiber die Schulter. ,Klimaschutz
kinnen viele. Aber in Sachen Kli-
maanpassung sind wir die Exper-
ten”, protzt der JRK-Bundesleiter
und macht sich dann auf den Weg,
die ,\Via Romana“ - einmal quer
iiber das ganze, riesige Jugendrot-
kreuz (JRK)Supercamp-Geliinde an
der Xantener Siidsee. Supercamp -
das bedeutet eine Menge Spafl und
zugleich eine Menge Verantwor-
tung. Kurz zusammengefasst: 1500
Jugendrotkreuzler  aus  ganz
Deutschland treffen sich drei Tage
lang zusammen mit vielen interna-
tionalen Giisten zu einem Happe-
ning.

Alle fiinf Jahre wird so ein Camp
in organisiert, immer mit einem an-
deren Themenschwerpunkt. ,Beim
Supercamp wird unsere Klimahel-
fer-Kampagne intern vorgestellt, wir
informieren die Kampagnebot-
schafter und machen uns zuerst
selbst fit in Sachen Klima, bevor wir
damit an die Offentlichkeit gehen.
2013 werden die l1deen dann umge-
setzt. Brunnen gebaut, Baume ge-
pllanzi. Das Supercamp ist nur der
spektakulare Aufiakt fiir das Pro-
jekt”, erklart Bundesreferentin Jes-
sica Fritz und schirmt die Augen
gegen die Sonne ab,

Rimisches Zeltlager

Am Samstagvormittag knallt die
Sonne auf das romisch angelegte
Zeltlager, das Thema Klimawandel
passt wie die Faustaufs Auge. ,Ganz
besonders wollen wir fiir die Klima-
fliichtlinge sensibilisieren - also fiir
Menschen, die ihr Land wegen der
Klimaverhiiltnisse verlassen miis
sen”, erziihlt Jessica Fritz. Deshalb
gibt es auch am Nachmittag einen
Workshop zum Thema - direkt am
Wasser.

Am frithen Viormittag ist aber erst
cinmal Sommergenuss statt Klima-
flucht angesagt: Jugendliche riikeln
sich mit Biichern und Decken im
angenehm kithlen Schatten, andere
dissen mit Segways iiber das liebe-
voll  Kuhwiese® getaufte und im Stil
cines rimischen Lagers aufgeteilte
Gelinde, toben sich am Menschen-
kicker aus, schleichen um das groBe
Festzell, in dem es zum Mittagessen
Tortellini mit Ricottaftllung gibt
oder braten im knappen Bikini ein-
fach nur gut gelaunt in der Sonne.

Mit zum Spi

& _
| J:?mzb-—- I r i‘l\‘i ™

den Solarkoch

=R

.

Andere spiilen sich derweil in
den kuriosen Waschzelten den
Staub von Schuhen und Kérper.
Das Geldnde ist zwar toll, aber es
gibt hier keine Infrastruktur”, er-
Iliirt Fritz und weist auf die Wasch-
zelte. Vorinstallierte sanitire Anla-
gen also Fehlanzeige. Geschlafen

Artikel aus der NRZ vom 28.05.2012

lei:_Klaus Georg P lz

wird nachts in Acht-Mann-Zelten,
unter den Pritschen bloBes Gras.
~Nurdie Besucher aus Malaysia fan-
den es nachts etwas kalt“, meint Ro-
bin Wagner und erinnert sich dann
an das letzte Supercamp vor Hinf
Jahren in Baden-Wiirttemberg. ,.Da
hatten wir ein Unwetter und sind

FOTOS: JOHANNES KRUCK

fast weggeschwommen. Wenn es
hier anfiangt doll zu regnen, tanzen
wir im Schlamm weiter*

Denn;: ,Gerade die Festivalatmo-
sphiire hier ist uns ganz besonders
wichtig. Wenn man will, kann man
hier ndmlich auch einfach nur chil-
len.* Er lacht. , Aber die Rotkreuzler

sind sehr aktive Menschen, da wird
keiner nur relaxen.” Were auch an-
gesichts des grofen Aktiv-Angebots
auch unsinnig: die Camper kiinnen
an mehr als 30 verschiedene Aktio-
nen und Workshops teilnchmen.
FloBbau, Klimasongs dichten, Geo-
cachen, Solarkochen oder Aktions-
kiinstler Hermann Josef Hack be-
wundern, der das Camp in ecine
Fliichtlingszone verwandelt - misg-
lich ist alles.

Milchtiiten knicken

Und deswegen sitzen unter ande-
rem Sabine Glauben und Laura
Balthazar in einem Workshop-Zelt
und knicken mit Hingabe Milchtii-
ten vom Frithstiick. Wir basteln
Portemonnaies aus den Titen®, er-
kléirt Glauben. Robin Wagener ist
fasziniert. ,Dafiir bezahlt man in
Berlin richtig viel Geld.” Sabine
Glauben faltet, withrend sie begeis-
tert erzihlt: ,Es sind so viele unter-
schiedliche Menschen hier, man
kann neue Freundschaften kniipfen
und bekommt interessante Anre
gungen.” Ein anderer Teilnehmer
lacht: _Ja, und mehr Intelligenz.”
Bei allem Spal ist natiirlich auch
die Ernsthaftigkeit der Klimathema-
tik nicht auszublenden. Wir hoffen,
dass wir wirklich etwas erreichen®,
sagt Jessica Fritz. Sorgen macht sie
sich allerdings nicht. ,Nach dem
Supercamp ist das Engagement der
Teilnehmer besonders hoch.*

Melanie Pfannholzer und Michae-
la Schmidt, beide aus Niederkassel
und angetan mit Sonnenhiitchen
und Shorts sind zumindest schon
mal mehr als begeistert vom Super-
camp. ,Dieses Wir-Gefiihl, das sich
hier widerspiegelt, das macht richtig
Spal und Laune. Man bekommt
hier neue Ideen fiir die eigene Grup-
penarbeit und lernt nette Menschen
kennen.” Und Melanie Schmidt er
giinzt lachend: Und das Englisch
wird aufgefrischt!

Und wihrend die meisten Teil-
nehmer einfach nur geniefien, rotie-
ren die Helfer schon fiir den groien
Kampagneauftakt am Abend: ein
vierstiindiges Programm im groBen
Festzelt steht symbolisch fiir den
Startschuss der Klimakampagne,
danach wird bis in diec Nacht gelei-
ert - mit den Kleinstadthelden, Co-
verbands und am Sonntagabend so-
gar mit Star Stefanie Heinzmann.
Denn: Inhalte ohne Spak bringen
nichts”, meint Jessica Fritz. Auch
nicht beim Thema Klimawandel.
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2 3 Schleswig @
Kiel Stralsu
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Ausstellung im Klimahaus

DEUTSCHLANDKARTE @

DER PROJERKTE E i e Bremerhaven
Crhavin Lilbetk ey Eine tolle Ausstellung zur Kampagne
Klimahelfer aus ganz Deutschland konnten auf einer interaktiven Karte 3 e ° Q' hat das JRK hier auf die Beine
unter www.mein-jrk.de/themen/klimahelfer/alle-klimahelfer-auf-einen-blick \ L4 gestellt. Das Museum stellte den
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DOKUMENTATION KLIMAHELFER

Vom Ortsverband bis zur Bundesebene.

VON DER BUNDESEBENE
INITIIERTE AKTIONEN

CREATE A PLACE

So lautete das Motto fir den Wettbewerb, an dem von Marz bis Juni
2013 25 Jugendgruppen teilnahmen. Um ein Zeichen gegen den
Klimawandel zu setzen, rief das JRK dazu auf, Baume zu pflanzen oder
Trinkwasserbrunnenzubauen. DennBaumesindzumeinen CO,-Speicher,
zum anderen schitzen sie vor Sonnenstrahlen.
Und das Uberlebenswichtige Trinkwasser gleicht
Flussigkeits- und Mineralstoffmangel bei hohen
Temperaturen aus.

i Wir fordern mebr i
i Schattenplitze durch |

Baume und mehr
dffentliche Trinkbrunnen
zum Schutz unserer
Gesundheit!

IM KAMPAGNENZEITRAUM WURDEN IM
JUGENDROTKREUZ WEIT UBER 1.100 BAUME
GEPFLANZT, UND ES WERDEN IMMER
MEHR..."

And the winner is

Auf der Kampagnen-Website prasentierten die teilnehmenden Gruppen ihre Projekte mit Fotos und einer
kurzen Beschreibung. Um anschlieBend die innovativsten Ideen auswahlen zu kdnnen, wurde vor allem auf
die Besonderheit der Aktion geachtet: Welchen Platz haben die Jugendlichen gewahlt? Wer war alles bei der
Aktion mit von der Partie? Im Anschluss war die JRK-Community an der Reihe: Mittels eines Online-Votings
wéhlten sie die drei Gewinner.

Prominenter A uﬁ‘akt mit Peter Altmaier

Den Spaten fur die erste Baumpflanzung nahm der ehemalige Bundesumweltminister Peter Altmaier zusammen
mit Rotkreuz-Prominenz in die Hand. Auf dem Gelande der DRK-Seniorenresidenz im saarlandischen
Gersheim wurde der Wettbewerb damit am 3. Méarz 2013 offiziell gestartet.

Robin Wagener (dam. JRK-Bundesleiter), Peter Altmaier (dam. Bundesumweltminister), Anke Reblinger (saarlindische Umweltministerin), Michael Burkert
(Prisident des DRK-Landesverbandes Saarland) und Dr. Volkmar Schon (DRK-Vizeprisident) beim Startschuss fiir CREATE A PLACE

1Die Zahl setzt sich zusammen aus den registrierten Bdumen auf der Website und den Riickmeldungen einiger Landesverbénde. Die tatséchliche Zahl der gepflanzten Bdume ist daher viel héher.
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Der JRK-Schulcheck o,

Zu vermitteln, was der Klimawandel fir das alltdgliche Leben bedeutet i i
und wie sich Einzelne auf mdgliche Katastrophen vorbereiten kdnnen, i i
war Ziel des JRK-Schulchecks - eine Initiative, die das JRK anlasslich i i
des Internationalen Tages der Katastrophenvorbeugung im Oktober 2013 ' Wirfom’ern e '

startete. Beim Schulcheck priifen Jugendliche ihre Schulen daraufhin,
ob sie Extremwetterereignissen standhalten, und besprechen dies mit
der Schulleitung, um mdgliche Méngel auszubessern. Denn auch in
Deutschland treten mehr Stiirme und Uberschwemmungen auf.

Vorbereitung von Kindern
und Jugendlichen auf

extreme Wetterereignisse!

CHRISTOPH AUS SACHSEN ZUM ELBE-HOCHWASSER

Seit 500 Jahren waren die Pegel von der Donau bis zur Elbe nicht mehr so hoch wie bei der
Flut 2013. Die Schaden waren immens. Auch weil Warnungen vor den Naturgewalten in den
vergangenen Jahren immer wieder ignoriert wurden.

Wie hast du das Hochwasser erlebt?

Ich selbst habe eine Notunterkunft in Dresden geleitet. Wir haben uns vom Jugendrotkreuz Helfer
geholt, die uns bei der Arbeit unterstlitzt haben, indem sie die Unterkunft mitaufgebaut und die
Menschen betreut haben.

Wie kann man das Thema schon vor einer Katastrophe in die JRK-Arbeit einbauen?

In den Gruppenstunden haben wir sehr intensiv mit der Klimahelfer-Kampagne gearbeitet, vor allem
in Hinblick darauf, was der Klimawandel flr uns bedeutet. Das hilft dabei, im Falle einer Katastrophe
besser vorbereitet zu sein.

TR YRS

Den ersten Schulcheck machte eine SSD-Gruppe an der Friedensschule in Waiblingen-Neustadt in Baden-Wiirttemberg

il
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene.

__________________________________

Hilfe fiir Bangladesch

Die Folgen des Klimawandels zu kennen und zu wissen, wie
man sich bei Katastrophen verhalt, ist besonders wichtig fir

Menschen, die in katastrophenanfalligen Gegenden leben - wie .
. o Bildung zum Thema
beispielsweise in Bangladesch. Denn dort treten verstérkt Stiirme und Klimawandel!

Uberschwemmungen auf. Meist fehlen aber die nétigen Kenntnisse
und Mittel, um sich im Notfall zu schitzen.

Deshalb startete das JRK einen Spendenaufruf fir das DRK-
Schulprojekt auf der Insel Hatiya. Im Zentrum des Projektes stand ein Bildungsprogramm fiir Kinder und
Jugendliche. Sie erhielten eine Ausbildung in Erster Hilfe, trainierten das richtige Verhalten bei Extremwetter
und erstellten eigene Notfallplane — mit dem Ziel, sich selbst und andere zu schiitzen. Denn Aufklarung und
Ausbildung sind die Basis, damit Kinder und Jugendliche die Folgen des Klimawandels verstehen und sich
an die Verdnderungen anpassen kénnen. lhr Wissen trugen sie in die Gemeinden und Familien, so dass
immer mehr Menschen auf Hatiya Uber die Risiken des Klimawandels Bescheid wissen.

Spendenaufruf

Im Mai 2014 rief das JRK seine Mitglieder auf, fir das DRK-Schulprojekt Spenden zu
sammeln. Durch den Kampagnen-Shirt-Verkauf und die Aktionen mehrerer Landes- und
Kreisverbdnde kamen rund 5.500 Euro zusammen.

Pro verkauftem Kampagnen-Shirt floss ein —und am Ende sogar drei — Euro ins Projekt.
Dadurch kamen 1.567 Euro zusammen.
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So wurden die Spenden eingesett

Mit den Mitteln wurden Informationsveranstaltungen an acht Schulen durchgefihrt. Mehr als
2.500 Schuler_innen lernten das Projekt kennen und informierten sich Uber die Katastrophenvorsorge-Teams
an ihren Schulen. Fir 256 Mitglieder dieser Teams wurden Erste-Hilfe-Trainings mitfinanziert. Darliber hinaus
wurden Rettungsiibungen mit den Gemeinden und Schulungen zu Klimaanpassung fir alle Mitglieder der
Katastrophenvorsorge-Teams teilfinanziert. Dazu gehdrte unter anderem die Anschaffung von Sirenen,
Trillerpfeifen und Gummistiefeln.
Zuletzt wurde ein Teil der Mittel
eingesetzt, um  Gesundheits-
und Hygiene-schulungen durch
zufthren. Es wurden Seifen und
Wascheimer angeschafft und
Info-Poster in den Klassenrdumen
aufgehéngt.

Kinder tragen Plakate mit Verhaltensregeln fiir den Notfall durch ibr Dorf
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Gemeinsam ﬁir den Schutz von

die Welt, der Naturschutzjugend (NAJU) und der Jugend im Bund fir
Umwelt und Naturschutz Deutschland (BUNDjugend) wurde deutlich . _____________________________!
gemacht, dass die groBte Herausforderung darin liegt, klimabedingte

Migration durch aktiven Klimaschutz und wirksame Klimaanpassungsmethoden zu vermeiden. Aber es
missen auch Lésungen fir Klimafllichtlinge gefunden werden, die keine Moglichkeit haben, in ihrer Heimat zu
bleiben. Im Jugendrotkreuz |6ste das Thema kontroverse Debatten aus und hinterlieB damit nachhaltige Spuren.

o

%\. BrOt (- KIIMQ  windey R .
/NA]U fiir die Welt \C _/:)UG”lGnZ e OXFAM  BUNDjugend

Klimamigranten ; o :
Zum Ende wurde die Kampagne politisch. Um die Forderung auf die : x :
politische und mediale Agenda zu setzen, suchte sich das JRK starke | : . ;
; . ) : Wir fordern Gesetze [
Verblindete. In zahlreichen Debatten und Veranstaltungen, gemeinsam § ! C
_ _ . _ . N B zur Aufnahme von ;
mit der klima-allianz deutschland, Oxfam, der Kindernothilfe, Brot fur & | . .. . ’ :
: Klimafliichtlingen! :

leutschland
YOUNG FRIENDS OF THE EARTH

Ein starkes Biindnis fiir den Schutz von Klimamigranten. Gemeinsame Projekte waren und sind Veranstaltungen, Publikationen, Positionen und vieles mehr

Petition an den Deutschen Bundestag

Um die Politik zum Handeln zu bewegen, erarbeitete das JRK gemeinsam mit der NAJU und der
BUNDjugend eine Petition an den Deutschen Bundestag. Zwischen Mai und August 2014 kamen 3.451
Unterschriften zusammen. Vertreter_innen aus den drei Jugendverb&nden fuhrten anschlieBend mit zwei
Bundestagsabgeordneten von Bindnis 90/Die Grilinen, Luise Amtsberg und Peter Meiwald ein Gespréch
und Ubergaben anschlieBend die Unterschriften. Als Mitglieder des Petitionsausschusses sagten beide
zu, sich fir das Anliegen einzusetzen. Seitdem gibt es zwischen den Abgeordneten-Biros und der JRK-
Bundesebene einen regen Kontakt.

AUSZ U GE AUS DER PETITION: i fordem de Bundesregierung auf, mehr Ressourcen

bereitzustellen, mit denen sich die betroffenen Lander nachhallig an den Klimawandel anpassen kénnen, zum Beispiel
aurch Katastrophenvorsorge oder Bidungsmalnahmen. Denn Menschen, die schon vor Ort Unterstiizung erhalten,
Sind seltener gezwungen, ihr Land zu veriassen. Trotzdem mussen viele Menschen fiehen, well ihre [ebensgrundlagen
Zerstort wurden. FUr sie fordern wir Auinahmeperspekiiven in Deutschland und Europa. ”

Jessica Fritz (JRK), Mandy
Merker (JRK), Peter Meiwald
(umaveltpolitischer Sprecher

der Griinen), Luise Amtsberg
(fiichtlingspolitische Sprecherin
der Griinen), Christoph Rottgers
(NAJU) und Niko Hiibner
(BUNDjugend) bei der Ubergabe
der Petition
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Reaktionen vom Petitionsausschuss

Ein Jahr spéter, im August 2015, kam der offizielle
Bescheid des Ausschusses. Die Petition wurde mitden
Stimmen der Abgeordneten der Regierungsparteien
abgelehnt. Sie vertreten die Position, dass es sich bei
Menschen, die wegen der Folgen des Klimawandels
ihren Lebensraum verlassen, nicht um Flichtlinge
handelt, wie sie in der Genfer Fluchtlingskonvention
definiert werden, und sie deshalb auch nicht
aufgenommen werden koénnten. AuBerdem seien
die Zusammenhange zwischen Klimawandel und
Migration unzureichend untersucht, auch wenn die
Bundesregierung den Zusammenhang anerkennt.
Bindnis 90/Die Grinen und die Linke konnten
sich mit ihrem Votum nicht durchsetzen, im Sinne
der Petition zu entscheiden. Sie formulierten das
inhaltlich starkste Votum, das Fraktionen in einem

Petitionsausschuss abgeben kénnen. Damit wollten
sie erreichen, dass die Petition dem Bundestag zur
Kenntnis gegeben und der Bundesregierung sowie
dem Europdischen Parlament zur Berilicksichtigung
Uberwiesen wird.

Die Grinen-Fraktion will trotz der Ablehnung weiter
an dem Thema dranbleiben. So ist der Plan, nach der
Sommerpause 2015 eine sogenannte Kleine Anfrage
zu stellen. Dann muss sich die Bundesregierung
auBern, wie konkret sie sich ,flr die Entwicklung
internationaler Instrumente bei dem zunehmend
wichtigen Thema der Klimafllichtlinge engagieren®
will — was so im Koalitionsvertrag verankert ist.
,Diese Debatte missen wir auf jeden Fall flihren®,
sagte Luise Amtsberg: ,Denn irgendwann ist das
keine Frage des Wollens mehr.”

. . 1 [ TS

Deutscher Bundestag

Klimaschutz. Uberdies verweist der Petitionsausschuss auf das deutsche Engage-
ment im Rahmen der Nansen-Initiative. "Ein weilergehendes Tatigwerden im Sinne
der Petition vermag der Petitionsausschuss zum gegenwartigen Zeitpunkt nicht in

Europaischen Partament zuzuleiten, wurde menrhetich abgelehnt

gar nicht erst dazu gezwungen werden, ihr Land zu verlassen.

SOPHIA WIRSCHING | Brot fiir die Welt:
9 Grundsitzlich sollten Asylgesetze es ermoglichen, Schutzbediirftigen
Aufenthalt zu gewdhbren. Auflerdem muss es darum geben, das Klima so zu
schiitzen, und den Folgen des Klimawandels so zu begegnen, dass Menschen

<«
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DRK-Priisident Rudolf Seiters steht hinter der Petition. Hier bei der Unterzeichnung mit Mandy Merker, Mitglied der Bundesleitung

Jugendpolitisch aktiv im Deutschen Bundesjugendring

Auch im Deutschen Bundesjugendring (DBJR) wurde das Jugendrotkreuz aktiv. Gemeinsam mit der NAJU
und der BUNDjugend erarbeitete der Verband einen Antrag mit dem Titel ,Folgen des Klimawandels als
Fluchtgrund anerkennen!“. Unter anderem wird darin gefordert, dass die direkten Folgen des Klimawandels
als Fluchtgrund im Rahmen von Asylverfahren anerkannt werden, wenn eine Rickkehr der Flichtlinge
ins Herkunftsland unmdglich ist. Der Antrag wurde im Oktober 2014 von den Mitgliedsverb&nden in der
Vollversammlung des DBJR ohne Gegenstimmen angenommen — und ist damit offizielle Position geworden.
Ein groBer Erfolg!

Veranstaltungen und Workshops rund ums Thema

Auch auf Veranstaltungen kann viel bewegt werden, weil das Thema dadurch unter die Leute kommt. Ein
Beispiel ist das Jugendforum, das das JRK gemeinsam mit der Naturschutzjugend im Juni 2014 in Berlin
veranstaltete. Junge Leute kamen hier direkt mit der Politik ins Gespréch. Sie diskutierten mit Vertreter_innen
der Jusos, der Griinen Jugend, der Jungen Union und der linksjugend solid tber mdgliche Losungen.

Wie sich der Klimawandel im Sudan auf die Menschen auswirkt und damit jene trifft, die am wenigsten an
ihm Schuld sind, zeigte darliber hinaus das Interview mit dem sudanesischen Aktivist Mahadi Ahmed — und
plétzlich wurde deutlich: Das Thema geht uns alle an.

Interessante Diskussionen beim Jugendforum 2014 in Berlin



@

DOKUMENTATION KLIMAHELFER

Klimaschutz und Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit und Klimaschutz ist nur etwas fir
Umweltverbande? Von wegen! Spatestens seit der
Kampagne durfte allen klar sein, dass das Thema
alle Bereiche betrifft — und eben nicht nur Sache
der Umweltverbande ist. Im Gegenteil: Gerade das
DRK als eine der groBen Wohlfahrtsorganisationen
und als nationale Rotkreuz-Gesellschaft hat eine
wesentliche Verantwortung. Nicht umsonst lautet
auch eines der Ziele des Jugendrotkreuzes: Einsatz
fur Gesundheit und Umwelt!

Denn Nachhaltigkeit beschreibt einen Weg, wie
die Welt im Gleichgewicht gehalten werden kann.
Dazu gehdrt, ressourcenschonend zu handeln und
Umwelt, Wirtschaft und Gesellschaft als Einheit
zu begreifen, die sich gegenseitig beeinflussen.
SchlieBlich wird es langfristig keinen wirtschaftlichen
und gesellschaftlichen Fortschritt ohne intakte
Umwelt geben.

Die Ergebnisse der Auswertung der Klimahelfer-
Kampagne zeigen, dass das Jugendrotkreuz schon
auf vielen Ebenen in Sachen Nachhaltigkeit aktiv
ist. Benutzung von Recycling-Papier, vegetarische

\

Die Teilnehmenden des Workshops ,Rotes Kreuz goes green auf der Suche nach nachhaltigen Orten in Berlin

Vom Ortsverband bis zur Bundesebene.

Erndhrung, Ver-
zicht auf Flug-
reisen innerhalb
Deutschlands -
das sind nur einige
wenige Beispiele,
die zeigen, dass
sichetwasbewegt ' ____________________________.!
hat im Verband.
Aber auch das DRK-Generalsekretariat ist dabei,
mithilfe eines 12-Punkte-Plans seine Treibhaus-
gasemissionen nach und nach zu reduzieren.

Der erste Schritt ist also getan, aber es missen
weitere folgen. Im Juni 2015 kamen deshalb
Jugendrotkreuzler_innen in Berlin zusammen, um
zu diskutieren, welche Schritte das sein kdnnen.

Wir fordern vom
Deutschen Roten Kreuz
die Umsetzung von
Klimaschutzrichtlinien und
die aktive Beteiligung am
Klimaschutz!

Wichtigste Botschaft: Jeder Einzelne kann kritisch
auf seinen Konsum achten, der Gesamtverband
muss aber auch mitmachen. Denn es &ndert sich
erst dann etwas, wenn die Bereitschaft da ist, auf
allen Ebenen nachhaltig zu agieren.
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DIE LANDESVERBANDE STELLEN
SICH VOR

Sachsen: Aktionstag im Dresdner Zoo

Am Weltpinguintag, dem 25. April 2014, informierte das JRK Sachsen Kinder im Dresdner Zoo rund um
Klimawandel und Artenschutz. Das Thema sollte im wahrsten Sinne des Wortes lebendig vermittelt werden
— deswegen Ubernahm das JRK kurzum die Patenschaft fiir einen Humboldtpinguin, der somit als der etwas
andere Schirmherr fir die Klimahelfer-Kampagne fungierte. Die Humboldt-Pinguine sind eine durch den
Klimawandel besonders bedrohte Tierart.

Circa 100 Kinder und Zoobesucher_innen nahmen an den Aktionen teil, die von Pinguinrdtseln Uber
Sportangebote bis hin zu Informationsstdnden vom Landesverband reichten. Daneben standen ein Workshop
der Naturschutzjugend Sachsen und eine thematische Zooflihrung tber die vom Klimawandel bedrohten
Tiere auf dem Programm. Der gelungene Abschluss des Tages war die Schauflitterung der Pinguine, an der
im Pinguingehege Jugendliche teilnahmen, die zuvor ausgelost wurden.

Zum Gelingen des Projektes trugen viele bei: die Mitglieder der AG Klimahelfer, die JRK-Landesleitung, das
Jugendrotkreuz im Kreisverband Dresden, der Zoo Dresden und dessen Fdrderverein ,,Dresdner Zoofreunde
e.V.“ sowie die Mitarbeiterinnen der JRK-Landesgeschéftsstelle.

s i Ve 7 1

Das bat die Kampagne bei uns verdndert...

9 Wir sind sensibler fiir das eigene Handeln und unseren Umgang mit Ressourcen

geworden. Bei der Planung und Durchfiibrung von Projekten und Veranstaltungen beriicksichtigen wir

auch die moglichen Auswirkungen auf die Unwelt und das Klima. «
Jugendrotkreuz Sachsen
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Baden-Wiirttemberg: Landeszeltlager vollKILIM Atisiert

Im Juni 2012 erdffnete das JRK Baden-Wurttemberg die Kampagne beim Landeszeltlager ,,volIKLIMAtisiert*
zusammen mit internationalen Gasten aus zehn Landern. Neben zahlreichen thematischen Workshops gab
es auch ein Fahrradkino. In der Diskussion mit den internationalen Delegierten wurde deutlich, welche globale
Dimension der Klimawandel hat, was sehr bereichernd war. Umgekehrt inspirierte die Kampagne auch die
anderen Rotkreuz-Gesellschaften — insbesondere bei den Themen Klimaschutz und Nachhaltigkeit.

Abschlussfoto mit den Teilnehmer_innen des Zeltlagers

Das bat die Kampagne bei uns verdndert...

9 Wetterextreme und gesundbeitliche Geﬁi/.)rdungen durch den Klimawandel werden
von uns bewusster wahrgenommen. Und die Auseinandersetzung mit nachhaltigem Konsum hat Ein-
gang in unser Alltagshandeln gefunden. «

Jugendrotkreuz Baden-Wiirttemberg
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Bayern: Mit Schokolade Bildung ermoglichen

Mit der Aktion ,Mit Schokolade Bildung ermdglichen” unterstlitzte die Landesgeschaftsstelle des
Bayerischen Roten Kreuzes beim Sommerfest im Juli 2014 das DRK-Schulprojekt. Hierflr sponserte der
Schokoladen-Hersteller GEPA 40 kg Schokoladen-Riegel. Der gesamte Erl6s der Aktion floss ohne Abzilige
nach Bangladesch.

Das bat die Kampagne bei uns verdndert...

99 In der taglichen JRK-Arbeit sind die Kinder und Jugendlichen durch die Kampag-
nenthemen sensibilisierter als vorber. Sie gehen auch verantwortungsbewusster mit den Ressourcen um

und tragen ihre Anliegen in das DRK hinein.

Das Thema Klimawandel und Migration hat auflerdem dazu beigetragen, unser Augenmerk auf
die prekire Lage junger Fliichtlinge zu richten. So haben wir z. B. damit begonnen, Aktionen fiir junge
Gefliichtete zu unterstiitzen.

Die Klimabhelfer-Kampagne wird aufgrund der verschiedenen Themenfacetten bestimmt noch
Jahre im bayerischen JRK-Alltag prisent sein. Denn die humanitiren Folgen des Klimawandels sind ein
standiger Begleiter und das JRK hat es sich mit den Kampagnenzielen dauerhaft zur Aufgabe gemacht,
die Menschen vor Ort auf den Klimawandel vorzubereiten und auch das Rote Kreuz innerverbandlich
und nachhaltig im Klimaschutz fit zu machen. ¢«

Bayrisches Jugendrotkreuz
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Hessen: Mega—Baumpﬂanzaktion

Rund 30 JRKler_innen aus ganz Hessen versammelten sich am 26. Oktober 2013 an einem abgelegenen
Waldstlick, um mit der Pflanzung von 200 Eiben ein Zeichen gegen den Klimawandel zu setzen.
Nach Fortbildungen, Workshops und dem Erstellen eines Methodenkoffers wollten die Mitglieder der
Kampagnenbotschaftergruppe damit ein handfestes Projekt umsetzen.

In Kooperation mit Forst Hessen wurden aus einem Baum schnell 200, aus einer fixen Idee ein festes Datum
und aus anfanglichen Zweifeln Vorfreude. Als der groBe Tag gekommen war, kam gegen geballte JRK-Power
jeglichen Alters nicht einmal der Regen an.

Bis zur Mittagspause fanden schon 100 Eiben ihren Platz. In drei Gruppen und durch die Anleitung des
Forsters lief die Arbeit wie am Schniirchen — und im
Wald an der frischen Luft fihlte es sich noch nicht
mal nach Arbeit an!

Und tatsachlich pflanzten die Gruppen aus dem
Kreisverband BergstraBe, dem  Main-Taunus-
Kreis und aus GroB-Gerau bis 15 Uhr alle 200
Baume zusammen mit der Landesleitung und der
Landesgeschéftsstelle. Jeder pflanzte an diesem Tag
sogar sein eigenes Baumchen — mit Namensschildern
und allem Drum und Dran.

Alle packen an bei der Baumpflanzaktion in Hessen

Das hat die Kampagne bei uns verdandert...

99 Bei unseren mehrtigigen Seminaren gibt es mindestens einen vegetarischen Tag.
Seminarhduser suchen wir so aus, dass sie auch gut mit iffentlichen Verkehrsmitteln erreicht werden. Das
doppelseitige Drucken und maglichst der Verzicht auf Farbkopien sind fiir uns selbstverstindlich gewor-
den. Bei unseren Wettbewerben achten wir darauf, moglichst wenig Miill zu produzieren. Plastikbecher
ade: Trinkwasser gibt es nur noch aus mitgebrachten TrinkgefifSen.

Jugendrotkreuz Hessen
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Mecklenburg-Vorpommern: Methodenbox Klimabelfer

Die Kampagnen-AG auf Landesebene entwickelte fiir die JRK-Gruppen in den Kreisverbanden Methodenboxen
zur Kampagne. Darin enthalten sind zehn Vorschlége fir die Gestaltung von Gruppenstunden und das gesamte
Arbeitsmaterial, dass man daftir benétigt. Die insgesamt 14 Boxen wurden dann auch rege genutzt, vor allem
bei Jugendaktionstagen, Wettbewerben, Projekttagen an Schulen und in regularen Gruppenstunden.

Die Methodenbox enthélt unter anderem ein selbst entwickeltes Spiel zur personlichen Notfallvorsorge
bei Uberschwemmungen und Erdbeben, ein Quiz, bei dem richtige und erfundene Biosiegel voneinander
unterschieden werden mussen, eine sehr beliebte Bastelanleitung fir Pflanzbeutel mit Blumensamen sowie
Anleitungen zum Up-Cycling.

Das hat die Kampagne bei uns verdndert. ..

99 Mit der Kampagne und dem Thema Klimaschutz haben wir JRKler_innen in allen
Kreisverbianden Mecklenburg-Vorpommerns erreicht. Die Kampagne hat bewusst gemacht, wie
vielfiltig die Themen sind, mit denen wir uns beschiftigen. So konnte das JRK auch in seiner Rolle als
eigenstandiger Jugendverband gestarkt werden.

Vereinzelt haben wir auch die Kreisgeschiftsstellen und Einrichtungen des DRK erreicht.
So gibt es jetzt Verbesserungen bei der Miilltrennung, beim Stromsparen und bei der Nutzung von
klimafreundlichem Papier. An Schulen sowie Pflege- und Seniorenheimen haben wir auflerdem circa
230 Biume gepflanzt. ¢«
Jugendrotkreuz Mecklenburg-Vorpommern
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Nordrhein: Klimaaktionstag in Bonn

Am 17. Juni 2013 drehte sich auf dem Bonner Marktplatz anlasslich des Tages gegen Wistenbildung und
Durre alles um das Thema , Klimawandel und Gesundheit“. Zu dem Aktionstag kamen nicht nur interessierte
JRKler_innen, sondern auch viel Laufpublikum. Der Tag stand dabei ganz unter dem Motto ,,Baume fur
Bonn“: Mit dem Geld, das durch verschiedene Aktionen zusammenkam, wurde im Herbst ein Roter Ahorn
auf dem Gelande einer Kita gepflanzt. Geld wurde auch fir Mangrovenbaume flir den Roten Halbmond in
Malaysia gesammelt. Fir seine Spende erhielt man eine Urkunde und konnte ,,seinem“ Baum sogar einen
Namen geben.

Gegen Ende des Tages erklarten die ,,Physikanten” sehr unterhaltsam, wie man beispielsweise CO, herstellen
kann. Und zum Abschluss rockte die Hannoveraner Band ,Planet Emily“ den Platz. Sangerin Carolin, die
selbst ehrenamtlich aktiv ist, wei das Engagement der Jugendrotkreuzler_innen zu schétzen: ,Ich finde es
toll, wenn Leute in der Gruppe zusammen was erleben und sich fir etwas einsetzen.”“ Deshalb unterstlitzte
die Band mit ihrer Musik aus ganzem Herzen die Aktion des Jugendrotkreuzes.

Das hat die Kampagne bei uns verdndert. ..
(¢

Jugendrotkreuz Nordrhein

9 Bei uns hat ein Umdenken von einzelnen Mitarbeitenden stattgefunden.
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Rheinland-Pfalz: Notfallkoffer packen fiir Rheinland-
Pfalzer und fiir Hatiya in Bangladesch

Stellen Sie sich vor: Es kommt zu einem ldngeren Stromausfall. Welche finf Dinge brauchen Sie auf jeden
Fall? Diese Frage stellte das rheinland-pfélzische JRK beim Landesverbands-Aktionstag ,Notfallkoffer
packen fur Rheinland-Pfélzer und fir Hatiya in Bangladesch®. Schirmherrin der Aktion und der Kampagne
war Eveline Lemke, rheinland-pfalzische Ministerin fur Wirtschaft, Klimaschutz, Energie und Landesplanung.
,Der Klimawandel ist eine Tatsache, wir miissen handeln®, betonte die Ministerin und unterstrich: ,,Die Aktion
des Jugendrotkreuzes ist vorbildlich, denn sie bewegt uns, sich mit Anpassungsstrategien sowohl privat als
auch kommunal auseinanderzusetzen.“ Die Aktion wurde auch vom Bundesamt fur Bevoélkerungsschutz und
Katastrophenvorsorge unterstiitzt.

Beim Aktionstag am 17. Mai 2014 machten mehrere JRK-Gruppen durch Aktionsstdnde und Besuche bei
Anwohnern auf die Vorsorge im Fall eines langeren Stromausfalls aufmerksam. Dabei standen zwei Ziele im
Mittelpunkt: Mit Nachbarn und Freunden zum Thema Klimawandel und Bevdlkerungsschutz ins Gesprach
kommen und Spendengelder flr Hatiya sammeln.

JRKIler_innen aus Alzey, Andernach und Miesenheim, Arzfeld, Ingelheim, Koblenz, Priim und Rockenhausen
zogen hierfur mit selbst
gepackten Notfallkoffern von
Haustir zu Haustdr. Dabei
trafen sie auf viele spenden-
freudige Menschen. ,Uber die
Notfallvorsorge im Falle eines
langeren Stromausfalls habe
ich mir noch nie Gedanken
gemacht”, sagte eine Burgerin.
,Esisteinetolle Aktion, die das
Jugendrotkreuz hier macht.”
Am Ende des Tages konnten
JRK-Gruppen landesweit den
stolzen Spendenbetrag von
knapp 2.500 Euro verkiinden.

Die Schirmberrin Evelin Lemke (Ministerin fiir Wirtschaft und Klimaschutz), Christoph Unger (Priisident
des BBK) und Erik Hubn (JRK-Landesleiter) beim Landesforum 2014

Das bat die Kampagne bei uns verdndert...

99 In unserer Geschiftsstelle ist viel passiert: Es gibt jetzt einen Wasserspender in der
zentralen Kiiche. Alle Toiletten wurden mit Wasserspartasten und Umweltpapier ausgestattet. Die kom-
plette Papierbeschaffung wurde auf umweltgerechtes Recyclingpapier umgestellt. Sogar die Anschaffung
eines Elektrofabrzeuges fiir Stadtfahrten ist geplant.

Auch in den Ortsvereinen und Kreisverbinden hat sich einiges verindert: Die JRKler_innen
achten mebr auf nachhaltigen Konsum, wenngleich hier noch mehr getan werden muss, um einen echten

<«

Wandel zu erreichen.

Jugendrotkreuz Rheinland-Pfalz
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Saarland: Trinkwasserbrunnen eingeweibt

Im Rahmen des Bundeswettbewerbs im Oktober 2013 weihte das saarldndische JRK auf dem Gelande der
Odilienschule in Dillingen einen Trinkwasser-Spender ein. Der Brunnen wurde vom sozialen Netzwerk ,,Join
the Pipe” zur Verfligung gestellt, die Stadtwerke halfen bei der Installation. Ab sofort haben die Schlerinnen
und Schiler jederzeit Zugang zu kostenlosem Trinkwasser.

»Join the Pipe“ ist eine Non-Profit-Organisation, die
sich weltweit fir den freien Zugang zu Trinkwasser
fur jeden einsetzt. Es ist die erste community der
Leitungswasser-Trinker, der ,Traum, eine hohe Quali-
tat von Leitungswasser Uberall, wo Menschen sich
aufhalten, zu verwirklichen“, wie Sven Driessen
erklarte, der extra aus Holland nach Dillingen kam,
um bei der Einweihung dabei zu sein.

>

Bernd Schmitz (damaliger DRK-Vorstand), Marcus Janfien (JRK-Bundesleiter), Michael Burkert (saarlindischer DRK-Prisident), Sandra Schatzmann
(JRK-Landesleiterin Saarland), Sven Driessen (Join the Pipe), Roland Krimer (saarlindischer Umwelt-Staatssekretiir) und Franz-Josef Berg

(Biirgermeister) genicfen den ersten Schluck aus dem Brunnen

Das hat die Kampagne bei uns verdndert...

99 Die Kampagne war bei uns ein grofies Thema und hat vieles bewirkt. Wir achten auf
gestindere Sitzungsverpflegung mit regionalen und saisonalen Produkten. Es gibt keine
Wegwerf-Pappbecher mehr, sondern nur noch Wasser aus Glasflaschen. In der DRK-Geschiftsstelle
wurde auf FSC-Papier umgestellt und in allen Biiros hingen , Tipps fiir ein klimafreundliches Verhalten
am Arbeitsplatz”.

In Gremiensitzungen und auf diversen Veranstaltungen war das Thema ,Klimawandel und

<«

Jugendrotkreuz Saarland

Migration® ein grofes Thema, mit dem sich die JRKler_innen intensiv auseinandergesetzt haben.
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Baden: Grofies Kinder- und Familienfest im
Freiburger Seepark

Beim groBen Kinder- und Familienfest am 20. Juli 2013 lernten die Freiburger die Kampagne kennen —und zwar
in einer eigens daflir aufgebauten Zeltstadt. In jedem Zelt ging es dabei um eine andere Kampagnenforderung.
So konnten die Kinder und Jugendlichen beispielsweise im Durstldscher-Zelt alkoholfreie Cocktails mit
Erzeugnissen aus der Region mixen oder im Lickenflller-Zelt ihre Vorstellung von einer umweltfreundlicheren
Welt auf Papier bringen.

Das Besondere an diesem Tag war die Verknlpfung der Veranstaltung mit dem jahrlich stattfindenden
Schulsanitatsdienst-Tag (SSD-Tag) mit Uber 500 Teilnehmenden. Insgesamt erreichte der Landesverband
mit der Kampagne an diesem Tag rund 1.000 Menschen, darunter auch Bundes- und Landtagsabgeordnete.
An der Planung und Durchfiihrung waren Helferinnen und Helfer aus dem JRK und dem FSJ-Geschéftsbereich
eingebunden.

Das bat die Kampagne bei uns verdndert...

99 Die Kampagne hat bei uns ein Umdenken angestofien. Wir fliegen . B. grundsitzlich
nicht mebr innerhalb Deutschlands. Die AG Kampagne hat die Ziele und Forderungen bis auf
Ortsvereinsebene getragen, wo diese teilweise sehr vorbildlich gelebt werden. Insgesamt war es fiir uns
eine erfolgreiche Kampagne, die mal ein anderes Thema beleuchtet hat, dessen Relevanz fiir das JRK
sehr schnell deutlich wurde. ¢«

Badisches Jugendrotkreuz
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene

Sachsen-Anbalt: Klimaversprechen

Der bewusste Umgang mit Ressourcen und der kritische Blick auf das eigene Handeln standen fur den
Landesverband Sachsen-Anhalt ganz oben auf der Agenda. Bei den JRK-Landeswettbewerben und beim
Schulsanitatsdiensttag 2013 konnten daher alle Teilnehmenden ihr ganz personliches Klimaversprechen
abgeben. Ahnlich wie Silvestervorséatze hatten die Klimaversprechen das Ziel, zum Nachdenken anzuregen
und wirklich etwas zu &ndern.

Zunachst qualmten die Kdpfe, aber dann war es sehr einfach, sich selbstkritisch zu beobachten und alltagliche
Ablaufe zu korrigieren, auch wenn das bei einigen sicher noch aussteht.

Das hat die Kampagne bei uns verdandert...

99 Bei der Vorbereitung von Veranstaltungen legen wir die vom Bundesverband
entwickelte Checkliste zugrunde und bemiihen uns, vorbandene Ressourcen entsprechend schonend
einzusetzen. Wir haben im gesamten Landesverband angeregt, Anbieter diverser Dienstleistungen und
Angebote auf Klimavertriglichkeit zu priifen. Unser guter Wille allein geniigt allerdings nicht.

Noch scheitern gute Absichten an von auflen gesetzten Bedingungen. Wir werden aber auch weiterhin
dranbleiben und iiberzeugen, damit sich auch nachhaltig etwas dndert.

Jugendrotkreuz Sachsen-Anbalt
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Hamburg: JRK-Spielfest im Volkspark

Am 1. Mai 2013 richtete das JRK Hamburg ein groBes Spielefest aus, zu dem rund 2.000 Besucher_innen
kamen. Neben zahlreichen Aktionen gab es Spielstdnde und einen Kampagnen-Aktionsstand, bei dem zum
Beispiel Taschen bemalt und selbstgemachte Mickenkerzen und Lippenbalsam mit Lichtschutzfaktor verkauft
wurden. Der Erlés der Spenden kam dem DRK-Schulprojekt in Bangladesch zu Gute. Ein Highlight war die
Baumpflanzung: Mehrere JRKler_innen griffen zum Spaten und pflanzten zusammen mit DRK-Prasident
Rudolf Seiters und JRK-Bundesleiter Marcus JanBen einen Baum.

Lo S

Das hat die Kumpagne bei uns verdandert...

b)) Unsere Gruppen haben sich im Rahmen von Wettbewerben, Veranstaltungen und
internationalen MafSnahmen intensiv mit der Kampagne beschiftigt. Die hervorragenden Materialien
wurden auf Veranstaltungen grof§ziigig verteilt und das Thema z. B. bei Stadtfesten eingebunden. Leider
war das Interesse der Kreisverbinde nicht so groff wie gewiinscht. Aber eine Sensibilisierung haben wir
dennoch hamburgweit im JRK erreicht.

Jugendrotkreuz Hamburg
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Vom Ortsverband bis zur Bundesebene.

Thiiringen: Wurzeln fiir die Zukunft

Am 10. April 2013 pflanzte das JRK Thiuringen gemeinsam mit Thiringens Umweltminister Jirgen Reinholz im
Espachpark in Erfurt eine Ulme — die landesweite Baumpflanzaktion war damit eréffnet. Der Minister machte
bei dieser Gelegenheit deutlich, wie wichtig es ist, ,Wurzeln fir die Zukunft“ zu pflanzen. Auch Gerhard
Gunther, damaliger Prasident des DRK-Landesverbandes, bedankte sich dafir, dass ,,der Jugendverband
immer wieder aktuell politische Themen aufgreift und damit Zeichen flir den Gesamtverband setzt".

Im Rahmen der Aktion wurden in Thiringen anldsslich des 150-jahrigen Rotkreuzjubildums 150 Baume
gepflanzt. Hierfur stellte das Thiringer Umweltministerium 40 Bdume zur Verfligung, die an die Kreisverbande
weitergegeben wurden.

Der 150. Baum wurde am 3. November 2013 in Caaschwitz, Landkreis Greiz gepflanzt. Dieser ist einer
von zehn Baumen, die das JRK in den beiden vom Junihochwasser besonders betroffenen Gemeinden
Caaschwitz und Winschendorf pflanzte. JRK-Kreisleiter Ulli Schafer wollte damit ein Zeichen setzen: ,,Es
ist wichtig, Wurzeln fir die Zukunft zu pflanzen und Hoffnung zu geben. Der 150. Baum steht dafir, weitere
Baume in Thiringen zu pflanzen und das Klima positiv zu beeinflussen.”

Thiiringens Umweltminister Jiirgen Reinholz, Gerhard Giinther (damaliger Priisident des DRK-Landesverbandes Thiiringen) und Katja Bube
(JRK-Landesleiterin) beim Startschuss fiir ,Wurzeln fiir die Zukunft“

Berlin: Unterrichtskonzept fiir Mittel- und Oberstufe

Gemeinsam mit der Klima- und Energieakademie Berlin entwickelte das Berliner Jugendrotkreuz unter dem
Titel ,,Klimahelfer Berlin“ ein Unterrichtskonzept fir die Jahrgangsstufen 7 bis 13.

Erarbeitet wurden mehrere thematische Module, von denen allerdings nur das Modul zur Klimaanpassung
praktisch durchgeflihrt wurde. Dieses behandelte die drei Klimafolgen Stlirme, Meeresspiegelanstieg und
Hitze.

Zunachst wurden die jeweiligen Folgen und Gefahren fir die Bevolkerung diskutiert. AnschlieBend gab es
eine spielerische Einheit, die dazu diente, sich in eine solche Situation einzufiinlen. Abgerundet wurde dies
durch eine Erste-Hilfe-Einheit, in der MaBnahmen zur Selbsthilfe vermittelt wurden. Als sehr hilfreich stellte
sich dabei die Kooperation mit der Klima- und Energieakademie Berlin heraus, die wertvollen fachlichen
Input lieferte.

Das Modul wurde insgesamt dreimal umgesetzt: mit den FSJler_innen vom JRK Berlin, in einer Schule sowie
an einem Tag der offenen Tir in einem Kreisverband. Auf Basis dieses Konzeptes ist auf Bundesebene eine
Arbeitshilfe entstanden. Sie hat zum Ziel, das Thema ,,Persénliche Notfallvorsorge® starker in der Erste-Hilfe-
Ausbildung zu verankern und bietet hierzu spielerische Methoden an.

DOKUMENTATION KLIMAHELFER

Wissenswertes zur Kampagne

WISSENSWERTES
ZUR KANMPAGNE:
Wichtiges auf einen Blick

MATERIALIEN UND WEBSITE

Im Laufe der Kampagne wurde eine Fiille von Materialien entwickelt, um alle Klimahelfer bestmdglich
mit Infos, Methoden und Projektideen zu unterstitzen. Um die Umwelt zu schonen, gab es die Kampagnen-
Leitfaden zum Download, der Rest wurde auf umweltfreundlichem FSC-Papier gedruckt.

Website

-

Auf www.mein-jrk.de/klimabelfer findet man alle Hintergrundinfos,
Materialien, Filme und Projekte rund um die Kampagne
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Positionspapiere

Bildung fiir nachhaltige Entwicklung
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ZAHLEN UND FAKTEN BEFRAGUNG DER MITGLIEDER

Im Mai 2015 nahmen rund 200 Kampagnen-Aktive an einer Online-Umfrage teil. Die Umfrage wollte
herausfinden, wie die Kampagne insgesamt bewertet wird und Erkenntnisse gewinnen, wie man kinftige

Die Klimahelfer-Kampagne beschéftigte das Jugendrotkreuz insgesamt drei Jahre — Kampagnen verbessern kann. Hier einige Ergebnisse’:

von 2012 vis 2014
Einige Kernaussagen aus der Befragung:

» Die personliche Zufriedenheit der Befragten mit der Kampagne ist sehr hoch.
» Die Kampagne hat die Mitglieder fiir Themen des Klimawandels sensibilisiert und
auf einigen Ebenen zu einem Umdenken angeregt.
» Das Kampagnenkonzept wird als gut bewertet, das Thema und die Materialien erbalten
>

die besten Noten.
Die Mitglieder wiinschen sich eine stirkere Beteiligung an der Konzeptionierung
13 Arbeitsgruppen-Mitglieder konzipierten die Kampagne auf Bundesebene. von Kampagnen.

Im Kampagnenzeitraum wurden deutschlandweit tiber 1.100::uc gepflanzt. Alles in allem bin ich
personlich mit der Kampagne
....................................................................................................................................................................................................................... sehr zuﬁieden W stimme voll zu

M stimme zu

M stimme eher zu

B stimme weniger zu
stimme nicht zu
weiB ich nicht

Die Klimakampagne
war fiir den Verband sebr B stimme voll zu
....................................................................................................................................................................................................................... o B stimme 2
nutzlich.

B stimme eher zu
Il stimme weniger zu
stimme nicht zu

weif3 ich nicht

Im Kampagnen-Zeitraum wurden tber 1-500 T-Shirts verkauft.

Die Grafiken zeigen die hobe persinliche Zufriedenheit der Kampagne und den hoben Nutzen fiir den Verband

2013 wurde die Kampagne von der UN E S CO ausgezeichnet

"Der Ergebnisbericht kann hier eingesehen werden: htto.//mein-jrk.de/themen/klimahelfer/downloads-videos/
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Die Kampagne hat dazu
beigetragen, dass bei den Zielgruppen
ein Umdenken und Verhaltens-

dnderungen stattgefunden haben.

Die Kampagne hat dazu
beigetragen, dass die JRKler_innen
fiir das Gesamtthema sensibilisiert

sind.

Die Forderungen und Aktionen
haben dazu beigetragen, die

negativen Folgen des Klimawan- o
. kann ich nicht einschatzen
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Hobe Zustimmungswerte ergeben die Fragen nach den Verbaltensinderungen und nach der Sensibilisierung fiir das Gesamtthema. Im
Vergleich dazu sehen weniger Befragte, dass durch die Kampagne dazu beigetragen wurde, die negativen Folgen des Klimawandels zu

verringern

AUSBLICK

Im September 2014 wurde die Kampagne auf der JRK-Bundeskonferenz unter dem Motto ,,Zu Ende,
aber nicht vorbei“ offiziell beendet. Damit sollte deutlich gemacht werden, dass nun nicht schlagartig alle
Projekte aufhdren — im Gegenteil. SchlieBlich sind Kampagnen immer auch dafiir da, neue Themen langfristig
im Verband zu verankern.

So werden Themen wie Klimawandel, Nachhaltigkeit, Flucht und Migration, Bevodlkerungsschutz oder
Gesundheit das JRK sicherlich noch lange Zeit beschéaftigen. Eine Vision ist es, den Verband insgesamt
nachhaltiger zu machen. Wie die Aktionen der letzten Jahre und die Umfrage gezeigt haben, ist in
diesem Bereich schon viel passiert. Auf diesem Weg mdchte das JRK weitergehen. Deswegen war ein
Jahr nach Abschluss der Kampagne die Bundeskonferenz im September 2015 noch einmal gefragt. Auf
der Tagesordnung stand der Beschluss ,Nachhaltigkeit Klimakampagne“ zur Abstimmung. Mit seiner
Entscheidung konnte das Jugendrotkreuz beweisen, wie ernst es ihm wirklich ist mit der Umsetzung von
Klimaschutz und Nachhaltigkeit im eigenen Verband.?

2 Die Abstimmung fand nach Redaktionsschluss dieser Broschiire statt.

DOKUMENTATION KLIMAHELFER

Wissenswertes zur Kampagne

VERANTWORTLICHE UND DANK

Verantwortliche in der JRK-Bundesleitung:
Marcus JanBen (JRK-Bundesleiter), Mandy Merker (stellvertretende JRK-Bundesleiterin), Robin Wagener
(JRK-Bundesleiter von 2008 bis 2013), Julia Rheingans, geborene Grychtol
(stellvertretende JRK-Bundesleiterin von 2008 bis 2011)

Verantwortliche in der JRK-Bundesgeschiftsstelle:

Ines GroBe (Teamleitung), Jessica Fritz (Kampagnen-Projektleitung), Gabriele Debatin und
Gudrun Greiling (Presse- und Offentlichkeitsarbeit), Alexandra Hepp (Kampagnen-Kickoff),
Stephanie Zeidler (Teamassistenz)

Ein besonderer Dank gilt an dieser Stelle den
Mitgliedern der Arbeits- und Projektgruppen,
die die Kampagne auf Bundesebene konzipiert haben: Catrin Grunewald, Tevin Harris, Melina Krienke,
Sonja Proettel, Nikola Rech, Mathias Rimane, Sandra Schatzmann, Mareike Schneider, Michael Thoer,
Nicole Velling und Magnus Waulf.

Ein herzliches Dankeschén geht an die
Testimonials aus dem JRK,
die der Kampagne ein Gesicht und eine Stimme gegeben haben: Tevin Harris, Susanne Nachtsheim,
Nicola Rech, Michael Schulenburg und Desirée Troster.

Herzlichen Dank auch an die Kolleginnen und Kollegen aus den
kooperierenden Organisationen und aus dem DRK-Generalsekretariat:
Susi Hammel und Niko Hibner (BUNDjugend), Malte Hentschke und Katharina Reuter
(klima-allianz deutschland), Thorsten Klose (DRK-Generalsekretariat), Susanne Krings (Bundesamt fir
Bevolkerungsschutz und Katastrophenhilfe), Jan Kowalzig (Oxfam), Eva Ressel und Christoph Réttgers
(Naturschutzjugend), Petra Stephan (Kindernothilfe), Volker Wiemann
(DRK-Generalsekretariat) und Sophia Wirsching (Brot fir die Welt).

Und natirlich wére die Kampagne nicht zu dem geworden, was sie ist, ohne den Einsatz aller
engagierten Aktiven und
Kampagnenbotschafter_innen,
die die Kampagne mit Leben geflillt haben -

ein riesiges Dankeschon daﬁir/

% Bundesministerium
&) fiir Familie, Senioren, Frauen

und Jugend



DANK AN ALLE

Sunblocker, Durstloscher, Fluchthelfer,
Liickenfuller, Bodyguards und
Sparflammen dafiir,
dass ihr was gedndert habt -
und das auch weiterhin tut.
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